HOE HACK JE HET
META ADS
ALGORITME?
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Mathias Aaftink

Life is like riding a bicycle. To keep
your balance, you must keep moving.

e 2 zoontjes

e Zojuist verloofd

e Utrecht

e Sportief

e MSC Business Administration
o Affiliate - 17

e Global Marketing

e Eigenaar Digital Movers
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DlefiEl Moves
Facebook veiling &

Algoritme

Facebook veiling testen -
wat werkt wel wat werkt
niet?

Agenda
. d o s oy

v \» Banken webshop waarbij we
bepaalde methodiek testen

—

Trends binnen Meta

Ads

Van third party naar first
party




Hoe ervaren
jullie Meta Ads
sinds de IOS
update van
2021?
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Account
Structuur

We zien dat er steeds breder
getarget moet worden waar
voorheen juist single interest goed
werkte zien we dat nu bredere
doelgroepen beter werken. Laat het
algoritme van Meta haar werk doen.
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Shopping +
campagnes

Advantage+ Shopping-campagnes
maken deel uit van Meta's Advantage+-
producten, die gebruikmaken van
machine learning om te helpen
waardevolle doelgroepen te bereiken
met minder insteltijd en grotere
efficiéntie. Advantage+ Shopping-
campagnes zijn ontworpen om de
meest efficiénte oplossing te zijn voor
prestatiegerichte adverteerders die de
online verkoop willen stimuleren.
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EEE TikTokification

o sephora v A
FENTY BEAUTY by Rihanna Gloss

nThisResl B S0 Feeneums oo We zien steeds meer een ad platform

Buy on Instagram »

" LLbL dat beweegt richting TikTok achtige ads.
E Maak ads die aansluiten bij Reels en laat
" — het organisch lijkende content zijn

Buy N
FENTY BEAUTY by [] uy Now

ondanks dat het een advertentie is.

| sephora @ * Follow Description
Lot . More From This Shop
New @fentybeauty %+ Gloss Bomb Cream
just dropped' The cult-fave formula, now with Shipping & Returns ® H O u d e O d S ko rt

pure, creamy color & incredible shine. less

m fentybeauty * Original @ View Product ° . o Shop sephora o Ti kTO k I i ke
®© . Y - ¥ 165k @124 . o
e Video Is key

Follow
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3rd > Ist party
data

IOS en andere privacy-updates hebben geleid tot
verstoringen in het Faocebook-ecosysteem voor targeting
en rapportage, maar Facebook heeft gewerkt aan

Facebook's

S Ads Manager verbeteringen. Beweeg naar de API vs de Pixel en gebruik
eigen lijsten om betere targeting opties te krijgen.

Met de conversie-API verzamelt jouw website de

Dronvear | e wordsr LR gegevens, worden de gegevens op jou.w server
opgeslagen en worden de gegevens vid de APl naadr

Facebook verzonden.

Met de pixel verzamelt Facebook de gegevens (met

behulp van cookies), worden de gegevens opgeslagen in

de browser van de gebruiker en worden de gegevens via

de pixel naar Facebook verzonden. >
4
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FACEBOOK AD VEILING HACKING

KEY INSIGHTS ®

] u
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Hoe wordt de winnaar van de veiling bepaald?

Optimaliseren van de
Maximaliseren van de adverteerderswaarde consumentenervaring

Geschatte

Adverteerd actieperce
Totale waarde —
ersbod X ntglg_es +

/conversiepercenta
ges)

Click-optimized ad: Conversion-optimized ad:

L 'otal Value = (bid for click) x (estimated click-through rate) Iotal Value = (bid for conversion) x (estimated click-through
+ f (likes, x-outs, etc :, rate x estimated click-to-conversion rat ::*_",'Z - f I likes, x-outs, Cl':.:';

‘e-‘
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Hoe wordt de winnaar van de veiling bepaald?

v' Concurrentie heeft een hoge advertentierelevantie omdir
ze al langer bestaan dan jij.

v In het begin heb je meer advertentiekosten dan
concurrentie.

v. Wanneer je meer relevantie bouwt op je advertentie

gaan de kosten omlaag en word je meer vertoond.

Concurrentie Jij

ivertentierelevantie, Bod (hoeveel je moet
waliteit, geschatte betﬂleng
ctie, betrokkenheid

ws’

Digital Movers

we move your bral



HOE KAN JE INSPELEN OP DEZE VEILING?

CASE STUDY
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Banken Webshop

e Banken van €999 - €3500 euro
e Alleen een social strategie

e Branded SEA campagnes

e Full funnel strategie

e Budget +- €10.000 euro

e Twee maandelijkse campagnes

Digital Movers

we move your brand into digital growth
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Stap 1 - Betrokkenheid campagne

FEbL // Betrokkenheid // Bestaand bericht 2

NOV // Betrokkenheid // Bestaand bericht

OKT /f Betrokkenneid /f Bestaand bericht

Ad
-
=
hd
AF

FEbZ3 // Betrokkenheid /f Bestaand bericht

- —

B

JUM /f Betrokkenheid /f Bestaand bericht

SEP /f Betrokkenheid // Bestaand bericht

_,

|
=

k

Results from 8 ads @

MARAPR // Betrokkenheid // Bestaand beric...

MARAPR // Betrokkenheid // Bestaand beric...

Frequency

Cost per result

€0.001

€0.002

€0.001

€0.002

€0.001

€0.002

€0.002

Budget

sing campaig...

sing campaig...

sing campaig...

sing campaig...

sing campaig...

sing campaig...

sing campaig...

sing campaiqg...

Amount spent

€38.93

€90.74

€24.04

€18.74

€5.66

€6.89

€1.71

€0.00

€186.71

Ends

Mar 5, 2023

Mar 3, 2023

Mar 3, 2023

Mar 5, 2023

Mar 3, 2023

Mar 5, 2023

Mar 3, 2023

Mar 5, 2023

Quality
ranking

Above average
Below average

Average

Average
Above average

Above average

Engagement
rate ranking

Average

Below average

Below average

Below average

Average

Average

Conversion
rate ranking

Above average
Above average

Above average

Above average
Above average

Above average

ez
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Ads overhevelen naar koude campagnes - Verkeer

Q) Campaigns is 2 selected X

(x) Campaigns

Off / On

P

g
o

B FEB /
* JAN //

=t Extrav

FEB

Extrav

JAN //

FEB #

OKT

1

A

OKT

I

OKT

Results from 1

2 selected x

© Results

Verkeer // Bestaand bericht 1

Collection Ad

erkeer binnenkijkers

i/ Verkeer /f Bestaand bericht 1

erkeer .'.JI.H."lF...‘."'lkI.I(E,"E.

Collection Ad

Verkeer // Bestaand bericht 1

/ Betrokkenheid // B... Unpublished edits

' Verkeer // Bestaand bericht 2

f Vierkeer // Bestaand bericht 2

23 ads ©

N

15,384 12

55 Ad sets

Cost per result

£0.20 ¢

£0.16F

£0.0.7F

€0.18 12

Rules =

Link clicks

271,350

10 selected x

i Ads for 10 Ad sets

View Setup @

Impressions

768,772

CTR (all)

1]} Columns-vermur v

CPC (All)

Save Clear

Frequency

Jan 1,2023 - Feb 28,2023 w

"= Breakdown w Reports w

CPM (cost per
1,000
impressions)

€5.31

ez
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Testen metLLA - Dood?

() Campaigns is 2 selected X  Search and filter

n Campaigns

[x) Campaigns

{l Duplicate

Campaign
JanFeb Conversie

JanFeb/

Veark ssr
vErKee

Results from 2 campaigns @

1 and filte

& A/B Test
Ad Set
JanFeb // /i LOOK-A-LIKE /f M/V PUR 1-5%
JanFeb // A LOOK-A-LIKE /¥ WV 1-5%
JanFeb //

/ LOOK-A-LIKE /f ATC 1-3%

Results from 3 ad sets @

8

B0 Ad sets for 2 Campaigns

& @

Rules w

Purchases

Unique purchases .
conversion value

EE Ad sets for 1 Campaign

Ly Rules w

Purchases

Unique purchases .
conversion value

v

Website purchases
conversion value

Website purchases
conversion value

: Clear

[T] Ads for 2 Campaigns

View Setu Il Columns: Custom w
P

Purchase ROAS (return

Amount spent on ad spend)

Cost per purchase

€653.85

€2,618.20

€3,272.05

[T] Ads for 1 Campaign
Il Columns: Custom w

View Setup @

Purchase ROAS (return

Amount spent on ad spend)

Cost per purchase

£233.43
€£146.11

€£274.31

€653.85

Jan 1, 2023 - Feb 28,2023 w

"= Breakdown w Reports w

Website purchase ROAS
(return on ad spend)

Jan 11,2023 - Feb 28,2023 -

"= Breakdown w Reports w

Website purchase ROAS
(return on ad spend)




Q Campaigns is 2 selected »{ Search and filter ave Clear Jan 1, 2023 - Feb 28,2023 w
B3 Campaigns 2 selected X 85 Ad sets for 2 Campaigns [7] Ads for 2 Campaigns

(W Duplicate IL A/B Test B - ® Rules w View Setup @ Il Columns: Custom w "= Breakdown w Reports =

Purchases Website purchases

i Purchase ROAS (return Website purchase ROAS
conversion value conversion value

v Off / On Campaign Unique purchases on ad spend) (return on ad spend)

Amount spent Cost per purchase

JanFeb /| onversie /f Look-A-Like I2] €653.85
JanFeb,/ 2] €2618.20

Results from 2 campaigns @ €3,272.05

Website purchase

PETREe ROAS ROAS (return on ad

(return on ad spend)

Purchases Website purchases

Unique purchases . J ,
conversion value conversion value

Amount spent Cost per purchase

FEB // Conversie // Bestaand bericht 2 2] 12 €70.87

o[

OKT // Betrokkenheid /f Bestaand .. Unpublished edits €115.88

FEB // Conversie // Bestaand bericht 1 2] 12 €74.97

=4 Extra verkeer binnenkijkers €188.23

FEB // Conversie // Bestaand bericht 2 2] 12 €20.73

1 losse foto €37 70

.3

M SEP// CON /f Bestaand bericht 12 12l €112.90

OKT // Betrokkenheid /f Bestaand bericht €70.47

OKT Jf Verkeer // Bestaand bericht 2 2] 12 €61.88

OKT Jf Conversie /f Bestaand bericht 2 £€10.68

FEB // Conversie // Bestaand bericht 1 2] 12 €34.00

® (=

L

FEB // Conversie // Bestaand bericht 2 ) 00 12 : 00 12 €34.34




Voorkeur gaat uit naar catalogus campagnes

ampaigns is 11 selecte search and filter ave Clear an 1, - Fe . -
Q) Campaigns is 11 sel d X = I I 5 Cl Jan 1, 2023 - Feb 28, 2023

I3 Campaigns 55 Ad sets

[T] Ads

Rules = View Setup . Il Columns: Custom w "= Breakdown w Reports w

Purchases

Campaign

JanFeb /

JanFeb /;

JanFeb /;

JanFeb//

NovDec /

DecJan /

MNovDec /

NovDec /

Vacature

NovDec /

Winkel b

ff Conversie

[/ Conversie

[ Conversie

// Retargeting - Copy

/f Verkopen uit catalogu...

A Look-A-Like

Unique purchases .
conversion value

4

Website purchases
conversion value

Amount spent

TRYT = P
!/ verkee

/f Conversie // Retargeting

/f Verkeer Instagram

i Verkeer

/f Conversie // Verkopen uit catalogu...

interieur adviseur

ff Conversie // Look-A-Like

Results from 11 campaigns @

£267,272.95 12

................ ol lnitiol

€1,307.10

€1,919.21

€653.85

€2,618.20

£83.88

797.58

€160.81

€133.95

€394.53

£42.38

€1,006.68

£267,272.95 12

................ ot

€9,118.17

Cost per purchase

Purchase ROAS (return
on ad spend)

Website purchase ROAS
(return on ad spend)




Inzichten

e Catalogus campagnes blijven key

e Test met betrokkenheid ads voor
koude doelgroepen > lagere CPC
+ betere resultaten

o Altijd testen met Look a like
audiences ondanks de aanname
dat deze minder goed werken

e Test met minder optimalisaties vs
veel optimalisaties




Homeplan

Partner van
HomePlan

Stichting HomePlan is in 1997 opgericht
om de allerarmsten van een degelijk huis
te voorzien. Wij geloven dat elk mens in
de wereld recht heeft op een velilig
onderkomen. Een huis om een thuis te
creéren en daarmee een toekomst op te
kunnen bouwen. Help ons mee om
€12.000 euro bij elkaar te krijgen en
doneer een bijdrage!
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